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Studije menadzmenta, ljetnji semestar 2019/20 godine

Peti zadatak za aktivnost

Drage kolege,

kako situacija nalaZe, i dalje aktivnosti na ¢asu mijenjamo aktivnostima koje moZete da
uradite kod kude i sa ovim zadatkom zavrSsavamo ovaj set aktivnosti koji vam je donio
maksimalno 10 poena (i ovaj zadatak nosi 2 poena, kao i svi do sada).

Iako se o digitalnoj transformaciji drustva pri¢a ve¢ dugo, ne moZemo se pohvaliti time
koliki je procenat nasih kompanija i potrosaca koristio prednosti digitalnih tehnologija do
prije mjesec dana. Ipak, novi koronavirus nas je primorao da se prilagodimo i da sve ono
Sto smo tradicionalno radili offline preselimo u online okruZenje. Ovih nedjelja u¢imo i
sluSsamo predavanja kod kuce, trgujemo iz kuée, radimo od kuce, treniramo kod kuce itd.

Zadatak za vas je da u par recenica obrazloZite kako su nase kompanije prilagodile
instrumente marketing miksa novonastalim uslovima poslovanja (da li vidite neke
promjene kod proizvoda/usluga, da li su se mijenjale cijene, kako se proizvodi
distribuiraju potrosacima, gdje se mogu kupiti i kako kompanije komuniciraju sa svojim
ciljnim javnostima) i sa druge strane kako smo se mi kao potrosaci prilagodili tome. Koje
lekcije ¢éemo naucditi iz ove krize i Sta ¢e se u poslovanju kompanija i ponasanju potrosaca
trajno promijeniti?

Zadatak Saljete na e mail adresu: osnove.marketinga2020@gmail.com do utorka 28.04. u
ponoc.

Budite dobro, ¢uvajte se, uZivajte sa svojim ukuéanima i naravno, #OstaniteDoma!

Veliki pozdrav,

Bojana
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